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Wie wahrscheinlich ist es, dass ich
durch einen Computer ersetzt werde?

Koch (Kantine und Cafeteria) X

Wahrscheinlichkeit: 83 %

Mein Ergebnis teilen:

Facebook ¥ Twitter Google+

Il Wenig gefahrdet Durchschnittlich gefahrdet Gefahrdet I Stark gefahrdet
Quelle: University of Oxford, Programmierung: Steffen Kiihne

Fast die Hilfte der Arbeitsplitze ist in den kommenden 20 Jahren bedroht. Das sagt zumindest eine
Oxford-Studie, die fiir den US-Arbeitsmarkt die Zukunftsaussichten von 700 Berufsgruppen
angesichts der Konkurrenz durch Roboter und Computer berechnet hat. Eine Studie der L.ondon

School of Economics kommt fiir Deutschland zu @hnlichen Ergebnissen. Die Oxford-Studie hat

allerdings den amerikanischen Arbeitsmarkt untersucht. Nicht jeder Beruf hat eine deutsche
Entsprechung, deshalb sind nicht alle 700 Jobs erfasst. Zudem lésst sich nicht jede, oft sehr spezielle
US-amerikanische Berufsbezeichnung eins zu eins auf deutsche Berufe iibertragen, deshalb sind die
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BUSINESS TIMES

HOME CHINA GLOBAL ECONOMY FINANCE COMPANY TECH ENTERTAINMENT SPORTS LIFESTYLE

Millennial Parents Would First Base Their Baby's Name
on Domain Availability First, Rethink If Otherwise

Sep 29,2018 07:02 PM
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amazon _ PayPal

& HRS

Das Hotelportal

MWWV Google I

Travel like a human.

ebay Booking.com @G—w’.
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Google

Nur derjenige, der die Plattform betreibt,
kontrolliert den Markt. Wer den Markt

kontrolliert, kontrolliert alles.
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851,8 Mrd. $
, Marktwert
& ' 03.09.2018’
109,7 Mrd. $ 12,7 Mrd. $
Umsatz 2017 Gewinn 2017*
90,9% 88,0%

59,7%

32,3%

Suchmaschine Android Chrome Smart Speaker
Aug 2018 Q22018 Aug 2018 Q22018
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Google Must know!

lestyour
mopile speed.

Most sites lose half their visitors while loading.

testmysite.withgoogle.com/intl/

Powere d by WebPageTest.org | Experienced developer? Go here
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Test auf Optimierung flir Mobilgerate Must know'

st Ihre Webseite fUr Mobilgerate optimiert?

® URL zum Testen eingeben

search.google.com/test/mobile-friendly

Informationen zu diesem Tool Warum mobil? Informationen zu Search
Console

Testen Sie, wie einfach die Nutzung lhrer Immer mehr Menschen gehen mit ihrem



PageSpeed Tools > Insights

STARTSEITE LEITFADEN REFERENZ SUPPORT

PageSpeed Insights

|
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n Verbessern Sie die Geschwindigkeit Ihrer Webseiten auf allen Geraten.

URL der Webseite eingeben

Informationen zum Google-Geschwindigkeits-Update von Juli 2018.

Leistung im Web

Weitere Informationen zu Google-Tools fiir die
Leistungsoptimierung im Web.

Feedback geben Uber PageSpeed Insights

IR developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
|nSigh‘[s?Neh S e dil el UISKU O U elre uria e - ud VO dye Zul verve
Mailingliste teil. Geschwindigkeit dieser Seite. Weitere Infc
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TR IR T e Story you tell iIs what you sell!

Worterbuch

gemeinschaftsverpflegung Q

Ge-mein-schafts-ver-pfle-gung
/Gemeinschaftsverpflegung/

Substantiv, feminin [die]

gemeinsame Verpflegung fur eine groRere Personengruppe

Ubersetzungen, Wortherkunft und weitere Definitionen

Feedback
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Wer Ist Zielgruppe?
Berufe

Harmoniser

: Abenteurer Instagram- LOHAS

e O oo R o B Lonas

KSufer PrekSre _
Empty Nesters = MSnner

Junge :
Kaufkraft High User Latte-
-starke Income Macchiato-

Frauen =
Regionen ig”y People Familien
apters Alte
- Silver-
DINKOs AfRuents |l preneure
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Wer ist Zielgruppe?

Zwei MSnner

1948 geboren

wohnhaft in England

geschieden und wieder verheiratet

2 inzwischen erwachsene Kinder
beruflich erfolgreich

sehr wohlhabend

hSufig Ferien im Alpenraum

und ihre Gesichter sind weltbekannt E
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Soziale Lage
Objektive materielle und
sozialraumliche Lage:
Einkommen, Bildung, Beruf,
Wohn-/Arbeitsumfeld

sinus akademie

MARKETING

Lebensstil

Verhalten:
Gewohnheiten, Routinen,
Rituale

Familie

Partnerschaft Herkunftskultur

. Biografie
Rollenbilder Bildung 9
Erziehung Gesundheit Exnfinrung
Soziale
Wohnen UmweltTe chnik Integration
Freizeit Alltagsésthetik Leitbilder
Identitat
Medien Kunst & Kultur Kf,?;‘f,,f,‘
Arbeit & Beruf Politik & /
. Gesellschaft
Religion
Weltanschauung We rte

Subjektive Einstellungen: Kognitionen,
Orientierungen, Interessen

L 4 >
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Die Sinus-Milieus® in Deutschland 2017
Soziale Lage und Grundorientierung

Sinus B1

Oberschicht/ 1 Liberal-intellektuelles Sinus C1
Obere Sinus AB12 Milieu Milieu der

Mittelschicht Konservativ- s ey
etabliertes 8%
Milieu Sinus B12
10% Sozialokologisches
Milieu
7%

Sinus C12
Expeditives
Milieu
Sinus C2 8%

Adaptiv-
pragmatisches
Milieu
10%

Mittlere 2
Mittelschicht

Sinus B23
Sinus AB23 Biirgerliche Mitte

Traditionelles Milieu 13%

13% Sinus BC23
Hedonistisches
Milieu
Sinus B3 15%
Prekdres Milieu
9%

Untere
Mittelschicht / 3
Unterschicht

Soziale A B

Lage Multioptionalitat, Exploration,

Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Beschleunigung, Refokussierung,
. sayurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Pragmatismus neue Synthesen
S| n u S akad e m | e thalten"” "Bewahren" “Haben & Geniefien" "Sein & Verdndern" “Machen & Erleben" "Grenzen iiberwinden"

Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung




Hier wohnen die
Berliner Typen

Milieus

. Konservativ-Etablierte
(gutsituiert und distinguiert)

Performer

(effizient und modern)

© Expeditive

(innovativ und ,, anders”)

‘ Biirgerliche Mitte
(gut eingebunden und

REINICKENS & 7. PANKOW

DORE )

MITTE

A

*3<ERIEDRICHSHAIN-

harmonieorientiert) : 1 L
. Adaptiv-Pragmatische B- I'(RFUZB'E\RG} 3
. (zielstrebig) MPELHOF- \
Prekére ol

(verunsichert)

[ NEU-" ¢

. Hedonisten ,I KOLLN

(auf der Suche nach Spal3)

Sozialokologische
(nachhaltig)

Liberal-Intellektuelle
(selbstbestimmt)

Traditionelle
(pflichtbewusst)
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LICHTEN:

JBERG~ .
V-

\
& (MARZAHN-
\HEULERSDORF

TREPTOW:

_4 KOPENICK
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Eine WeltE
Evoller Facetten.

Evoller Nuancen.
Evoller WidersprYche.




Heute:
vegetarisch!



Heute:
vegetarisch!




Nachhaltig



Machine Learning und Kl




store.google.com






alch glaube, dass die meisten Menschen
eigentlich nicht wollen, dass Google ihnen ihre

Fragen beantwortet. Sie wollen, dass Google
Ihnen sagt, was sie als nSchstes tun sollen.O

Die Vernetzung der Welt; Eric Schmidt



Nicht die Grogen fressen die Kleinen,

sondern die Beweglichen die Erstarrten.



Begeistere Dich.

Beteilige Dich.



schmitz-marketing.de

facebook.com/schmitzmarketing




